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EL LUGAR

- Se encuent ra en NEOM, ent re la costa
del Mar Rojo y las m ontañas y valles
superiores del noroeste de Arab ia
Saudí.

- Más del 40% de la pob lación m und ial
podrá llegar a ella en m enos de cuat ro
horas de vuelo.

- Actualm ente m ás del 13% del com ercio
m und ial ya fluye a t ravés del m ar rojo.



QUÉ ES ‘THE LINE’

- Es una ciudad de un
m illón de hab itan tes.

- Su long itud es de 170
km .

- Se preserva el 95% de
la naturaleza dent ro
de ella, con cero
autom óviles y cero
em isiones de carbono.



3 OBJETIVOS PRINCIPALES

- El b ienestar de las personas por encim a de todo.
- Conectar cuat ro ecosistem as d ist in tas.
- Posee una innovadora in fraest ructura invisib le. Todo el t ransporte, las redes y los 

servicios púb licos, irán  por debajo de la superficie con eficiencia y sosten ib ilidad .



5 ACTUACIONES LIGADAS A LOS OBJETIVOS

- Nada de vehícu los privados. Todos los lugares serán accesib les a p ie
en un t iem po m áxim o de 5 m inutos.

- Las redes de t ransporte púb lico están d iseñadas para tardar com o
m áxim o 20 m inutos ent re com unidades.

- La ciudad está totalm ente in teg rada en la naturaleza, m ejorando la
salud de sus hab itan tes y favoreciendo un est ilo de vida m ás feliz.

- La energ ía renovab le abundará en todas las áreas de la ciudad.
- En el p royecto, estará presente la tecnolog ía m ás m oderna posib le,

haciendo la vida de sus hab itan tes m ás fácil.





POR QUÉ ES UN DISEÑO INNOVADOR

1. Diseño ún ico
2. Ciudad sin  carreteras n i coches
3. Im pacto am bien tal 
4. Indust ria avanzada



1. Diseño ún ico

The Line aborda algunos de los desafíos m ás urgen tes del m undo,
creando una p lataform a para la innovación para m ás de 1 m illón de
personas enfocando el d iseño en fusionar naturaleza, com odidad y
flexib ilidad y la prioridad de las personas.

Revitaliza la vida urbana al in t roducir la t ransitab ilidad com o piedra
angu lar del d iseño urbano. Im pulsa energ ía 100% renovab le, con
in teligencia art ificial y robót ica, y todo enfocado en sat isfacer las
necesidades hum anas.



2. Ciudad sin carret eras n i coches

Las personas y la naturaleza van a ocupar el espacio que alguna vez fue del
autom óvil y las carreteras, a t ravés de una in fraest ructura en arm onía con el
m ed io am bien te.

El en foque de “personas prim ero” garan t iza que sean com un idades de fácil
acceso, d iseñadas para la convivencia y lib res de contam inación . Los
servicios y com od idades esenciales estarán a m enos de cinco m inutos a p ie.

La in fraest ructura y servicios de apoyo, inclu idos el t ransporte, servicios
púb licos, in fraest ructura d ig ital y log íst ica, se in teg rarán perfectam ente en
espacios específicos “Invisib les” a lo largo de The Line.





3. Im pact o am b ien t al

La m ayor parte de la Tierra de Neom se conservará para m ejorar la
hab itab ilidad de los residentes y proteger el m ed io am bien te. El d iseño
asegura una perfecta arm onía de la ciudad con la naturaleza.

Durante el desarrollo del p royecto se van a im plem entar est rictos
cont roles am bien tales para preservar el entorno y el pat rim on io.
Ninguna const rucción será posib le si no cum ple los crit erios
in ternacionales de sosten ib ilidad .



4 . Indust r ia avanzada

The Line va a im pu lsar a Neom a m edida que se convierte en un cen t ro de
innovación donde las em presas g lobales y los actores em ergentes pueden
invest igar, incubar y com ercializar las tecnolog ías m ás innovadoras en el
p rog reso hum ano.

Al in teg rar com ercio e indust ria en el corazón de las com un idades, The Line
va a reinven tar las cadenas de sum in ist ro y m ejorará las form as de t rabajar.

El p royecto ut iliza in fraest ructura y fabricación avanzadas y tecnolog ía de
vanguard ia. Reform ará indust rias com o la m ovilidad , la energ ía lim p ia, la
in teligencia art ificial y la robót ica, en focándose en el m ed io am bien te y la
sosten ib ilidad .



CONCLUSIONES

A prim era vista, el uso de las nuevas tecnolog ías y el ob jet ivo de
im p lantarse en el lugar de una form a relat ivam ente sut il, in ten tando
m im et izarse con el lugar, parece bastante posit iva. Sin em bargo, tan
solo la m agn itud de la in tervención que es necesaria para llevar a cabo
tal in fraest ructura y los recursos tanto económ icos com o naturales que
hay que em plear, nos lleva a cuest ionarnos si realm ente es una
in tervención sosten ib le o sim p lem ente una et iqueta que se usa com o
m arket ing para vender esta idea com o verde y ecológ ica.
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